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Introduccion

En este manual de ldentidad Corporativa y uso de imagen, se
reunen todos los elementos constitutivos de la identidad
visual de Assist Consultores de Sistemas S.A.

Con el objetivo de un buen uso de la marca, se establecen las
siguientes pautas de construccion, el uso de tipografias y las
aplicaciones cromaticas de la marca en diferentes medios
digitales e impresos.

La consolidacion de la imagen de marca necesita una
atencion especial a las recomendaciones expuestas en este
manual, como documento que garantiza la unidad de
criterios en la comunicacion y difusion publica de la marca.
Por lo tanto, este manual es la representacion y presente en
todas las aplicaciones de la imagen corporativa.

Las directrices que contiene este documento no pretenden
restringir la creatividad, sino ser una guia que abra nuevas
posibilidades creativas de comunicar su propia esencia.



Nuestra Imagen



CALIDAD SOLIDEZ

Como un estandar en la organizacion En sus cimientos, y a nivel
en la prestacion de los servicios corporativo

INNOVACION

Parte del crecimiento como marcay
organizacion
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Geometria y modulacion

Aplicando una reticula modular, la construccion
mantiene una proporcion variada en done el
eje X es mayor al.

Las fuentes se encuentran a tamano optimo
para una mejor legibilidad y el radio de la
circunferencia se ajusta en el eje central a la
letra.
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2.3 Construccion




Area de seguridad

Se crea esta area de seguridad al entorno del
logo para evitar que interfieran aquellos
elementos graficos de la composicion.

La medida X se aplica con el fin de que el

espacio del logo se mantenga libre en su
area de imagenes, textos, etc. (X varia segun
la unidad de medida, por lo que se toma

como estandar la medicion en CM).

2.3 Construccion




Azul Turqui

RGB=R:7 G:26 B: 57

CMYK=C:100% M: 89.11%
Y: 46.077% K:506,797%

PANTONE=533 CP

Web: #071A39

Rojo Geranio

RGB= R: 255 G: 46 B: 560

CMYK=C: 0% M: 88.42%
Y: 70.98% K: 0%

PANTONE= 1788 C

Web= #FF2E38

Frescura e inteligencia. El azul
en nuestra marca demuestra
la capacidad de realizacion de
proyectos, vinculado a nuestro
sentido de colaboracion.

Un color relacionado con el
compromiso, uno de nhuestros
valores corporativos, ademas de
brindar excelentes contrastes al
Ir acompanado de tonos oscuros.

2.4 Colores
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2.5 Tipografias |

RALEWAY MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

RALEWAY BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

RALEWAY EXTRABOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

RALEWAY REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789

Raleway Font Family

La familia Raleway fue
Implementada para la
construccion del logo,
teniendo en cuenta su
variacion tonal (peso
visual).

Gracias a su legibilidad y
aspecto formal, es la
fuente Iideal para la
marca.

Su uso aplica desde la
creacion de contenido
digital e impreso, hasta
el acompanamiento en
documentos.




IMPRESION

Offset, Screen, etc.

DIGITAL
Web, Redes, Video

ASSIST

2.6 Tamanos |

140 PX

&

ASSIST

ASSIST  ASSIST

100 PX

Se considera un tamano
iLimitado para el uso de
la marca, pero tambien
se mantiene un estandar
minimo en cuanto a
tamano se refiere, desde
los medios digitales
hasta los impresos
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Variaciones de uso
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. Sobre imagen de Oscuro predominante

ASSIST N --
Q' Color no "\1 Color no
corporativo claro . corporativo oscuro
predominante predominante
ASSIST ASSIST

A
‘ Sobre imagen de claridad predominante

ASS'ST 3 Variaciones de uso | =
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Version horizontal

3 Variaciones de uso |/‘{



‘ ASS'ST Sobre imagen de Oscuro bfedémihante

Color no Color no

ASSIST corporativo claro ‘ ASS'ST corporativo oscuro

predominante predominante

.1 ASSIST Sobre imagen de claridad predominante

3 Varilaciones de uso | *
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Usos Incorrectos

(5" ASSIST



El uso incorrecto de una ASS ST @\
Imagen corporativa puede ASS I ST I

nerar restigi
g€ .e a desp eSt. 9o Yy Reduccion del imagotipo Posicion del imagotipo
perjudicar su notoriedad.

En este apartado se

|
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las variaciones de la

Desproporcion vertical y horizontal Invertir y cambiar colores

&

Marca
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4 Usos incorrectos | ASE'IE'T ASS'ST

Resolucion incorrecta Uso de efectos




Sobre imagen de Oscuro pred_omih'"a'nté“ R

Color no Color no
corporativo claro corporativo oscuro
predominante predominante

Sobre imagen de claridad predominante
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4 Usos Iincorrectos



Aplicaciones en
productos



Merchandising

ASSIST | @V |

ASSIST

Esferos Camisetas Gorras Popsockets

5 Aplicaciones en productos




Papeleria

2y

ASSIST

Sobres Tarjetas de presentacion Membretes

5 Aplicaciones en productos
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