Compara

Redefiniendo la compra de seguros en LATAM



Somos el marketplace lider
de Seguros y Productos financieros en LATAM
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Seguro para Asistencia en Crédito Tarjeta de Crédito de

Vehiculos viaje Hipotecario Crédito Consumo AU YA

+65.500 +100.000

Vehiculos asegurados Viajes asegurados
al aho



Somos el marketplace lider
de Seguros y Productos financieros en LATAM
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Con presencia en Brazil, Chile
y Colombia.



Estamos comercial y tecnolégicamente integrados
para ofrecer a nuestros usuarios acceso a +90% de las
companias del mercado.
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Trabajamos con +60 Companias
de Seguro Automotriz y Asistencia
en viaje alrededor del mundo. : A Allianz ()




Nuestra experiencia de compra ha sido refinada
para satisfacer las necesidades del cliente.
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iQue bueno volver a verte!

iniciar sesién con Google la cuenta debe estar
vinculada a la plataforma de Compara.




MEJOR COBERTURA

MEJOR PRECIO
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iLo lograste!
ya estas asegurado

PROCESO
INSTANTANEO o s G




;¢Qué tipos de cobertura existen para los vehiculos?
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e SOPORTE EN TIEMPO
Cubre los posibles dafios que puedan provocar al vehiculo asegurado y/o a terceros,
producto de accidentes causados, ya sean producidos por el asegurado o por el R E E L Po R P H RT E D E

conductor del automovil, el cual corresponde a uso particular,

j.‘-r Cobertura Basica: incluye Responsabilidad civil, pérdida total y robo (s6lo en
W caso de pérdida total). El valor de la prima es fija en UF,

Cobertura Media Light: incluye pérdida total, robo, dafios matenales y taller
multimarca. No cuenta con responsabilidad civil, En el caso de Aliro excluye robo
El valor de la prima es fija en UF,

Cobertura Medlia: incluye Responsabilidad civil, pérdida total, robo, dafios
materiales, taller multimarca. El valor de la prima es fija en UF.
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NUEVA COTIZACION
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Métricas de sucursales
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AHORRAS
TIEMPO



AHORRAS
DINERO




INCREMENTAREL
PODER DE COMPRA
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AUMENTAR LAS VENTAS
DE SEGUROS
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